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Hej host!

Vilka dr nyckelplaggen, fdrgerna och storsdljarna kommande
sdsong? Tre svenska varumdrken definierar barnens host.

Text KaJsa ASTROM

arnmodemissorna Ciff Kids

i Kdpenhamn, Playtime Paris

och The Kid Shows &r f6rbi for

denna ging, likasa ekoméssan

Innatex utanfor Frankfurt. Det
ir framfér allt den senare som Goteborgs-
baserade Duns Sweden ldgger sitt fokus. Det
faktum att den ligger centralt fér foretagets
huvudmarknad Tyskland samt att den pas-
sar varumirkets miljdméssiga profil gor
missan sirskilt intressant. Men dven Kopen-
hamn hanns med trots att Danmark inte dr
lika prioriterat.

- Ska jag vara riktigt drlig 4r det en
svarare marknad. Flera butiker och varu-
mirken har férsvunnit de senaste dren och
marknaden har inte aterhimtat sig 4n, sdger
Christin Kers, grundare och designer for
Duns Sweden, och ndmner Katvig som gick
i konkurs 2013.

- Samtidigt ir det trevligt att vara med pa
Ciff Kids, tilligger hon.

Duns Sweden karaktiriseras av mycket
farg och ménster, Hosten kidnnetecknas av
dovainslag.

- Viblandar lila med mérka toner som

morkblatt, mérkgront och brunt, och blandar :

upp det med lite klatschiga firger som gult
och ljusblatt samtidigt som vi behéller var
identitet med mycket farg.

Fér det nyslidppta syskonvarumérket More
than a Fling miirks en morkare, smutsig pas-
tell och en smutsig ljusbla.

Infér varje sisong utvecklas varumirkets
modeller utifran en konsekvent basig och
lekfull linje. Nigra nyckelplagg f6r hosten
pekar Christin Kers inte ut. Det dr snarare
monster som styr. Sirskilt efterfragat 4r
piron med prickar och ridnder.

— Det ir en stor hit. Aven lingon och bla-
bir tycker man vildigt mycket om.

Christin Kers 4r néjd med hostens forsilj-
ning.

- Den ser ut att bli bra med manga nya
butiker och med befintliga som képer igen.
Vi har fétt en fin respons.

Néjd ir dven Mikael Thor, grundare och
vd for agenturen One Two Ten med det egna
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Christin Kers,
Duns Sweden.

i Mikael Thor, vd

One Two Ten.

Hanna Clavegard

| dig denim.

varumirket Ebbe, som vann Habits pris Arets barnklidesleverantor
2014. Playtime Paris, diir féretaget deltog for tredje gangen, &r sér-
skilt viktig. Hir nar varuméirket férutom franska kunder &ven USA
och Asien.

- Det var fantastiskt, det var fullt tryck i missgangarna med 400
utstillare, siger Mikael Thor, som nu ser en 6ppning pa den franska
marknaden vilken linge har varit svarflirtad.

Fér i Ebbes hostslapp, som innehaller tre teman, fanns det dven
négot for fransménnen.

— Nu traffade vi riitt. De gillar det bl, denim, slimfit-brallor med
stretch, gratt fungerar, stickat, men det ir framfor allt det denim-
baserade som efterfrigas. Den dova firgskalan gir hem i Paris, dir
fungerar inte starka firger alls som i Skandinavien.

For Ciff Kids fanns det diremot mer att 6nska. I synnerhet vad
giller antalet besdkare, sidger Mikael Thor. Trots det utvecklas Ebbe
vil pa en generellt svag marknad, forklarar han.

- Vi dr superndjda. Som varumiirke vixer vi fantastiskt, vi ser en
otrolig utveckling. Och det ser vi dven pa méssorna.

Hbosten hos Ebbe gar bland annat i skogens tecken med 16viga nyanser.

- Vi jobbar ganska mycket med en mjuk, rund beige ton med
prints. Firgen ljung och buteljgront har salt bra.

Marint hor ocksa hosten till. T kollektionen mixas fyra bla firger.
Gratt — ej att férglomma. Hér dr det rock’n roll-tema med slimfit-
byxor.

Nyckelplagget heter sweatshirt, bade for tjej och kille men med
tunikalingd for tjej. En dressad sweatpants fér baby har krupit upp i
dldrarna och gors nu upp till tolv ar.

Goteborgsvarumirket I Dig Denim med fem ar pa nacken testade
for forsta gdngen The Kid Shows i Paris - en miéssa som inbringade
ett flertal nya kunder i Hongkong, Storbritannien och Tyskland. Men
det dr framfor allt i USA och Australien som efterfragan tkar.

— Efter att vi har vuxit oss starka i Skandinavien gér vi oss redo for
en internationell expansion men ir restriktiva med vilka butiker vi
samarbetar med, siiger grundaren och designern Hanna Clavegard.

1 Dig Denim stillde dven ut pa Ciff Kids. Hon gér tummen upp
for lokalen och montern men tummen ned for att missan lockar allt
for fa besdkare. Varumirket ser sig dirfor om efter andra méssor i
Europa.

Hanna Clavegird definierar hosten med nyckelplagg snarare dn
trender: jeansvisten i rddenim, parkasen, bomberjackan och bootcut-
jeansen ir plaggen framfér andra. Sdsongens firger dr svira att tyda,
enligt Hanna Clavegard.

- Vi fortsitter med mérkmdorkblétt, vi har tagit upp grona toner
och lyft upp mint - en urtvittad mintgrén som gar vildigt fint med
offwhite-firgerna. Aven radenim kénns ritt i hést.

Ny ir en kollektion for de allra minsta, 3 ménader till 3 ar.

- Jag var vildigt 6dmjuk att lansera en babykollektion, men den
har salt férvanansvért bra.¢J



